














données média 
structure du lectorat

 Structure des lecteurs

Lecteurs Pénétration Structure Affinité

Total 643’000 44,7% 100% 100

Sexe

Hommes 288’000 41,5% 45% 93

Femmes 356’000 47,7% 55% 107

Age

14 à 19 ans 42’000 35,5% 7% 79

20 à 29 ans 84’000 37,5% 13% 84

30 à 39 ans 123’000 42,7% 19% 96

40 à 49 ans 113’000 45,0% 18% 101

50 à 59 ans 117’000 51,0% 18% 114

60++ ans 164’000 50,1% 25% 112

Revenu du ménage en CHF  

Jusqu’à 3’999.– 116’000 43,4% 18% 97

4’000.– à 7’999.– 272’000 43,3% 42% 97

8’000.– ++ 255’000 47,0% 40% 105

Genre d’habitat

Ville/agglomération 469’000 43,9% 73% 98

Campagne 174’000 47,0% 27% 105

Gestion du ménage

Oui, seul(e) 273’000 45,1% 43% 101

Oui, avec quelqu’un d’autre 244’000 46,8% 38% 105

Non/pas de réponse 126’000 40,5% 20% 91

Formation scolaire

Niveau inférieur 112’000 40,2% 18% 90

Niveau moyen 259’000 46,3% 40% 104

Niveau supérieur 272’000 45,4% 42% 101

Intérêts énorm./beaucoup

Habitat 296’000 49,0% 46% 110

Politique 337’000 47,9% 52% 107

Arts et Culture 327’000 47,8% 51% 107

Économie 253’000 47,3% 39% 106

Beauté 153’000 46,7% 24% 105

Source: MACH Basic 2011-2, Univers F-CH 1’438’000 personnes 14 ans ++


